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SANTAROSA, 24 OCT 2012

VISTO:

El Expediente N® 3485/10, caratulado: "MINISTERIO DE CULTURA Y
EDUCACION - DIRECCION GENERAL DE EDUCACION POLIMODAL Y
SUPERIOR - S/EVALUACION DE LA CARRERA DE NIVEL SUPERIOR
“TECNICO SUPERIOR EN MARKETING, PUBLICIDAD Y PROPAGANDA"—
INSTITUTO TERCIARIO CIUDAD EDUCATIVA (SANTA ROSA)™ v

CONSIDERANDO:

Que el Instituto Terciario “Ciudad Educativa®, de gestién privada e
incorporado al Sistema Educativo Provincial mediante Decreto N° 328/05,
gestiona ante la Direccion General de Educacion Secundaria y Superior del
Ministerio de Cultura y Educacion, la autorizacién para la implementacién de la
carrera de Nivel Superior denominada “Tecnicatura Superior en Marketing,
Publicidad y Propaganda”, con modalidad presencial:

Que la propuesta educativa ha sido evaluada en su totalidad de acuerdo
con lo previsto en la Resolucién N° 873/09 del Ministerio de Cultura y Educacion
para |a presentacion de ofertas educativas de Nivel Superior;

Que la implementacion de la carrera a autorizar encuadra en lo previsto
por el articulo 43 y siguientes de la Ley de Educacién Provincial N® 2511 y
contribuira al fortalecimiento de la oferta global de ia Educacion Técnico
Profesional de Nivel Superior del Sistema Educativo Provincial y favorecera la

P ?j}__» articulacion con itinerarios formativos de otros niveles:
"rjf&d’f A ::.;1-
fp/" Que la Subsecretaria de Educacion Técnico Profesional del Ministerio de
i R e Cultura y Educacion considera viable la aprobacién de la carrera denominada
e Y A “Tecnicatura Supetrior en Marketung, Publicidad y Propaganda” a implementarse
i 2T [ : Y o 1 - n -
oy K .‘;;;j en el Instituto Terciario "Ciudad Educativa”, por dos (2) cohortes consecutivas, a
oL /4 partir del Ciclo Lectivo 2013;
¥ Ve
AN y . i3 3 f e .
\x?;if& Que la implementacion de la carrera mencionada serd financiada con
wg ’
= aportes privados;

(Que ha tomado intervenciénla Delegacién de Asesoria Letrada de
Gobierno actuante en el Ministerio de Cultura y Educacion;

Que, en consecuencia, corresponde dictar la medida legal pertinente:

FOR ELLO:
EL GOBERNADOR DE LA PROVINCIA
DECRETA;

Articulo 1°.-  Apruébase la “Tecnicatura  Superior en  Marketing,

Publicidad y Propaganda”, cuyo ‘detalle de espacios
curriculares,  =arge Feraria  correlatividades, perfil  profesional v
capacidades, figuiazn 2n el Anexd Jue forma parte integrante del presente
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Decreto. Los alumnos que cumplimenten dicho Plan de Estudios se haran
acreedores del ftitulo d= “Técnico Superior en Marketing, Publicidad
y Propaganda”.

Ardiculo 2°.- Apruébase el Plan de Estudios de la carrera referida en el

articulo 1°, para su implementacién en el Instituto Terciario
“Ciudad Educativa”, con modalidad presencial, por dos (2) cohortes
consecutivas a partir del Ciclo Lectivo 2013..

Articulo 3°- La implementacion de la carrera autorizada por el articulo 12 del
presente Decreto sera financiada con aportes privados.

Articulo 4° - Facultase a la Subsecretaria de Educacisn Técnico

Profesional del Ministerio de Cultura y Educacién a realizar todos
los controles necesarios con el fin de garantizar la calidad educativa propuesta
en el Plan de Estudios aprobado por el articulo 2°.

Articulo 5°- Facultase al Ministerio de Cultura Yy Educaciona autorizar Ia

implementacién de nuevas cohortes de la carrera aprobada por el
articulo 1° hasta un maximo de tres (3) consecutivas, una vez concluida |a
matriculacion a 17 afo de la dltima cohorte consignada en el Anexo del presente
Decreto, a peticion debidamente fundamentada por parte del Instituto Terciario
“Ciudad Educativa” de la ciudad de Santa Rosa.

Articulo 6°- Encomiéndase al Ministerio de Cultura y Educacion Ia

realizacion del tramite de Validez Nacional del titulo de "Técnico
Superior en  Marketing, Publicidad y Propaganda”, conforme lo establecido
por las Leyes Nacionales N° 26206 y N° 26058 Y sus normas derivadas
vigentes.

Ariculo 7°.-  El presente Decreto serd refrendado por la sefiora Ministra de
Cultura y Educacion.

Articulo 8°- Dese al Registro Oficial y al Boletin Oficial, publiguese,

comuniquese, pase al Minjsteriolde, Cultura y Educacion a sus

efectos y notifiqguese a las autmr}%: 35 '&ié@pftituto Terciarioy ",gjludad
Educativa”. o/ j._fﬁﬁ 1 I'. A
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ANEXO
Institucion:; Instituto Terciario “Ciudad Educativa”.
Carrera Superior No Universitaria: Tecnicatura Superior en Marketing,
Publicidad y Propaganda.
Titulo: - Tecnico  Superior en Marketing,

Fublicidad y Propaganda.

Perfil Profesional

Sobre la base de una formacion cientifica, metodolégica, técnica y tecnoldgica
el "Técnico Superior en Marketing, Publicidad vy Propaganda” contarda con
capacidades que le permitiran desempenarse de forma eficiente en el campo
ocupacional de su incumbencia y sera capaz de disefiar, implementar y
gestionar, proyectos comerciales, de publicidad Y propaganda en cualquier tipo
de organizaciones tanto publicas como privadas. Ei “Técnico Superior en
Marketing, Publicidad y Propaganda” estara capacitado para gestar propuestas
y programas publicitarios, creando, disefiando, redactando y produciendo en
forma autonoma. _

Capacidades
El “Técnico Superior en Marketing, Publicidad y Propaganda” debera respetar

las incumbencias profesionales legalmente habilitadas en todos los casos gue
corresponda y en funcion de lo expuesto se definen las siguientes capacidades

técnico-profesionales:

* Analizar los mercados comerciales, diagnosticando sobre las
condiciones del momento a nivel internacional, nacional, provincial o local.

" Planificar el modo de intercambio entre la empresa y el consumidor

* Definir el Target publicitario v en consecuencia la publicidad vy
ey PTOPAganda necesaria.
r'i@—ﬁ-—*[—j * Colaborar en la definicion de la politica de precios a través de la
L_m_s fi promaocion y el modelo de distribucion.

* Planificar la comunicacién integral de un producto, creando tipos de

T

lmpreso en Impremia Oficial



{SECRETARIA GENERAL

,ﬁ..la@ﬂ@r‘-_.-_\

| DON2R .‘-:r:,:'r‘mg jf
T'D". - A0 G Mo SRR 3 Gr_‘l‘:ﬂ'.li'?
g\zepﬁ[j[tm Jﬁl@rgen&ha 0. MAMUEL BELGRAND 5
{::Dcc[mn (gj'GCu{'i.uc c:[e [:1 (_Drcvincia c[c :SJA f“:‘[:)1:1111!::::::,

Hr2.-
mensajes para cada caso.

* Planificar la pauta en medios segun el analisis de mercado
* Integrar equipos de administracion de cuentas de publicidad vy
propaganda toda vez que ello le sea requerido.

Duracién de la carrera: TRES (3) afios.

Cohortes autorizadas: DOS (2) cohortes consecutivas a partir del Ciclo Lectivo

2013 de acuerdo con el siguiente detalle:

Primera cohorte; inicia en el Ciclo Lectivo 2013 y finaliza al concluir e Ciclo

Lectivo 2015. En este periodo solo se podra matricular, por tnica vez, en el

1° afio de la carrera, en el Ciclo Lectivo 2013,

Segunda cohorte: inicia en el Ciclo Lectivo 2014 y finaliza al concluir el

Ciclo Lectivo 2016. En este periodo solo se podra matricular, por Unica vez,

en el 1° afio de la carrera, en el Ciclo Lectivo 2014,

Plan de Estudio v carga horaria:

1? Afio

> 3 i-il': Jr cE:] ; I_r[: E ¥ Correla-
E § Espacio curricular semarj'lal anuéli fivas
b (n) (h) s
1 |Sociclogia 3 48 s
2 |Teoria de la Comunicacién | 3 48 -—-
3 |Fotografia 4 64 —
4 |Cultura Argentina Contemporanea 3 48 | -
5 F’réctica_fﬂ— lera. P’alrte: Tarlgrldel 5 48 | "
Produccion Fotografica Publicitaria
6 |Sicologia Social 3 48 Ty4
7 |Teoria de la Comunicacién Il 3 43 2
8 Metodos y Técnicas de Planeamiento 4 64 -
. 9 |Expresion Oral y Escrita 3 48 2
iﬂ:—-ﬁ; 10 |Sicologia Iaugligthaﬁa__ - 3 48 1y4
L\ [ e el |5 | w0 |
Total Carga Horaria 1° Afio: horas reloj [ 56¢ hr
.-
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2° Ano
° .g Horas Horas
2 o Espacio curricular reloj reloj qurela-
o o semanal | anual tivas
i (h) (h)
12 (Inglés | 2 32 -—
| 13 |Semiética y Comunicacién 3 48 7
14 |Comunicacién Publicitaria 3 45 7y10
15 |Lenguaje y Estética de Ia Imagen 3 48 9
Préctica Il — 1era. Parte: Taller de
1 Marketing de la Imagen % 64 12
17 [Marketing 3 485 14
18 |Estrategia de Medios 3 48 8,13y 14
Tecnologia de la Informacién y de
12 las Comunicaciones i 64 o
20 |Disefio Publicitario 4 64 14
Practica Il 2da. Parte: Taller de
LR R 21 |Marketing en Medios de 3 43 16
%‘fﬂf"“{f Comunicacién y Disefio Aplicado
td
/ / Total Carga Horaria 2° Afio: horas reloj 512 hr r
L
’ 3° Afio
o Horas |
o2 : Horas
o8 . , reloj : Correla-
T a Espacio curricular SatrEa relcrjhanual fvids
o .rh) ( }
LY
22 |Inglés Il 2 s 12
23 T_écnfcas d_er Impresién y 4 64 19
Diagramacién
24 TIC’s aplicadas a la publicidad y a la 4 54 19
propaganda
25 |Organizacion y Gestién de Empresas 4 64 Gy a7
Practica Il - 1era. Parte: | aler de
20 \Gestidn Empresarial 3 ) 2
27 |Etica y Deontologia Profesional - 3 48 -
IProgramacion y Planificacion de
28 |Campanas Publicitarias 5 il e
29 |Derecho de la Informacion 3 48 18
PR Practica Ill - 2da. Parte: Taller Integral
qié:.‘f*._fé..:,l 30 4o Marketing 3 A8 26
g | 31 |Trabajo de Campo/Tesina 3 48 -
| — *i .
e ; o
' Total Carga Horaria 3° Afio: horas reloj 528 hr |
1 -
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Total Carga Horaria “Tecnicatura Superior en Marketing, Publicidad y

Propaganda”: 1.600 horas reloj.

ANEXO AL DECRETO N° 1074
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