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VISTO:

El Expediente N° 16467/21, caratulado:; “MINISTERIO DE EDUCACION
- .SUBSECRETARIA DE EDUCACION TECNICO PROFESIONAL - S/
EVALUACION DE LA CARRERA DE NIVEL SUPERIOR: “TECNICATURA
SUPERIOR EN DISENO Y PRODUCCION MULTIMEDIAL"; y

CONSIDERANDO:

. Que el Instituto Superior de Bellas Artes “Municipalidad de General Pico”
de la ciudad homodnima, de gestion estatal, tramita ante la Subsecretaria de
Educacion Técnico Profesional de este Ministerio, la evaluacién de la carrera
Tecnicatura Supeérior en Disefio y Produccion Multimedial;

Que segun consta en- el informe elaborado por el Equipo Técnico de
Nivel Superior de la citada Subsecretaria, la propuesta educativa ha sido
evaluada en su totalidad de acuerdo con lo previsto en la Resolucion N°
1298/13 del entonces Ministerio de Cultura 'y Educacion; .

Que a fojas 118/120 la Subsecretaria de Educacion Técnico Profesional
deja constancia que existen las horas * cétedra necesarias para la
implementacion por DOS (2) cohortes de la Tecnicatura Superior en Disefio y
Produccion Multimedial a implementarse en el Instituto Superior de Beilas Artes
“Municipalidad de General Pico” de la ciudad homonima;

Que la implementacién de la carrera a autorizar encuadra en lo previsto
por el articulo 43 y siguientes de la Ley de Educacién Provincial N® 2511;

'Que dicha carrera contribuira al fortalecimiento de la oferta educativa
global de Educacién Técnico Profesional de Nivel Superior del Sistema
Educativo Provincial y favorecera la articulacion con itinerarios formativos de
otros niveles; '

Que los articulos 109 y 132, incisos c)' y e) de la Ley de Educacion
Provincial N° 2511 facultan a este Ministerio a aprobar los Planes de Estudios y
su implementacidon en el Sistema Educativo Provincial;

' Que ha tomado intervencién la Direccion General de Personal Docente y
la Delegacion de Asesoria Letrada de Gobierno actuante en este Ministerio;

Que en virtud de lo expuesto corresponde . el dictado. del presente acto
administrativo; '

POR ELLO:

EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

Articulo 1°.- Apruébase la carrera “Tecnicatura Superior en Disefio y

Produccion Multimedial’ cuyo Plan de Estudios y detalle de
espacios curriculares, carga horaria, perfil profesional y capacidades figuran en
el Anexo que forma parte integrante de la presente Resolucion. Los/as estu-
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diantes que cumplimenten dicho Plan de Estudios se haran acreedores del
titulo de “Técnico/a Superior en Disefo y Produccion Multimedial”.-

Articulo 2°.- Impleméntase la.carrera aprobada por el articuto 1°, en el Instituto
' Superior de Bellas Artes “Municipalidad de General Pico” de la
¢iudad homénima, con modalidad presencial, por DOS (2) cohortes
: conset:ut’ivas a partir det Ciclo Lectivo 2022 -

Artlculo 3°.- La implementacion de la carrera aprobada por el articulo 1° de la
presente Resolucion utilizard la carga horaria vigente y, por lo
tanto no generara mayores erogaciones presupuestarias al Estado Provincial.-

Articulo 4°.-Facliltase a Ia Subsecretaria de Educacién Técnico Profesional

de este Ministerio, a realizar todos los controles necesarios con el
fin de garantizar la calidad educativa propuesta en el Plan de Estudios
aprobado por el articulo 1° de la presente medlda legal.-

Articulo 5°.-Encomiéndase a _Ia- Subsecretaria de Educacién Técnico

Profesional de este Ministerio, ta remisién de la documentacion
pertinente al Departamento de Titulos a los efectos de que se tramite la Validez
Nacional del titulo de “Técnico Superior en Disefio y Produccion Multimedial”,
conforme lo establecido por las Leyes N° 26.206 y N° 26.058 y sus normas
derivadas vigentes.-

Articulo 6°.- Registrese, comuniquese, dese al Boletin Oficial, publiquese,
_ ~ pase a las Subsecretarias de Educacion y de Educacion Técnico
Profesional,. a las Direcciones Generales de Planeamiento, de Educacion
Secundaria, de Educacion Superior y de Personal Docente, al Tribunal de
Clasificacion de Educacién Secundaria y Superior, al Departamento de Titulos y
al Corisejo Consultive Provincial y notifiquese a las autoridades del Instituto
Superior de Bellas Artes “Municipalidad de General Pico” de la ciudad
homonima, a sus efectos.-

RESOLUCION N°

GLC/mr/egh/pf

2L MACCIONE
EDUCACION
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Institucion: Instituto Superior de Bellas Artes de la
- ciudad de General Pico.-

Carrera Superior No Universitaria: Tecnicatura Superior en Disefio y
Produccion Multimedial.

Titulo: Técnico/a Superior en Disefioy
Produccion Multimedial.

1) REFERENCIA AL PERFIL PROFESIONAL

a) Perfil Profesional.

La oferta educativa permitird dar respuesta efectiva y pertinente a las
demandas que plantea el disefio y la produccion multimedial en su mas amplia
consideracion. Por ello, se perfila desde una perspectiva de educacién
profesional, una formacion cientifica, técnica y tecnoldgica, transversalizada por
una formacidn sociocultural y acompafiada por un itinerario de practicas
profesionalizantes progresive en intensidad y complejidad. En este sentido, el
Técnico Superior en Disefio y Produccidn Multimedial podra ejercer en
instituciones y/o empresas publicas, privadas, comunitarias, organizaciones no
gubernamentales, productoras independienies, agencias de publicidad,
proyectos alternativos y corresponsalias destinados a la difusion digital o en el
desarrolio de proyectos propios. También elfla egreésado/a podré intervenir en
areas de comunicacion de instituciones publlicas, cooperativas 0 empresas
privadas relacionadas directa o indirectamente con lo muitimedial. Asimismo,
adquiere una vision amplia de los factores implicitos en los medios
multimediales que permite generar un pensamiento de adaptacion a las
distintas circunstancias y dindmicas propias del medio, que no sbélo los ayudan
a la insercidn social y laboral hoy, sino que también en el futuro puedan hacer
las reconversiones necesarias que los lleven a ser agentes de transformacion
de la sociedad y productores/as de conocimiento.

b) Objetivos de la propuesta educativa.

e Proporcionar conocimientos teéricos y practicos de! disefic y la
produccion multimedial centrando en los campos de desempeno local y/o
regional a los que esta formacidn contribuiré.

e Instrumentar la identificacion de los movimientos e intereses culturales,
regionales y los conocimientos implicitos en las distintas ciudades ylo
localidades, y la promocién de actividades vinculadas a la distribucion del
acervo cultural generando posibilidades de innovacion en la proyeccion
focal y/o regional.

s Desarrollar y participar en la construccién de diversas estrategias y accio-
' Hi -
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nes en el campo del disefio y la produccion multimedial que, promoviendo -
adecuados procesos de gestion y toma de decisiones, impacten en el

desarrollo comunitario.

Incorporar los procesos de investigacion a la formacion de los técnicos/as
fprofesmnales y la perspectiva de geénero como forma de construccién
sociocritica del  conogimiento  cientifico  tecnolégico desde a
transversalidad.-

Generar una propuesta dive'rsi.ficada que permita incluir a todos los
sujetos participantes. ' -

c) Capacidades

Ei Técnico Superior en Disefio y Produccaon Multimedial esta capacutado

para aplicar y transferir conocimientos, habilidades, destrezas, valores vy
actitudes en situaciones reales de ftrabajo, conforme a criterios de
profesmnahdad propios de su area y responsabilidad social al:

'Generar_contenidos comunicacionales y para redes sociales.

Disefiar, desarrollar y evaluar proyectos multimediales considerando las
subjetividades diversas y sus contextos de produccién.

‘Manejar herramientas tecnologicas para las producciones multimediales.

Disefiar, producir, evaluar contenidos y estrategias interactivas
integrando equipos de investigacion - vinculados a disefio y produccion
‘multimedial en funcién de las problematicas especificas de la
‘comunicacion multimedial.

‘Formar profesionales que ofrezcan soluciones y. estrategias comunica-
cionales vinculadas al disefio y la produccion multimedial, a‘partir de
tener en cuenta las subjetividades, las necesidades y los contextos, para
diferentes escenarios digitales.

Producir estrategias transmedidticas, que propongan la integracion de
narrativas y lenguajes en torno a proyectos.

Reconocer el rol de las tecnologias en la construccion de sentidos,
promoviendo el desarrollo de profesionales comprometidos con su
comunidad y la democracia.

d) Alcance del Perfil Profesiconal

intervenir en  areas de -comunicacion de instituciones publicas,
‘coopérativas o empresas privadas relacionadas directa o indirectamente

con lo multimedial.
' Hi.-
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o FEjercer la profesién en instituciones publicas, privadas, comunitarias, or-
_ganizac'iones no gubernamentales, productoras independientes, agen-
cias de publicidad y en proyectos alternativos destinados a la difusion
digital o en el desarrolio de proyectos propios.

e Adquirir una vision amplia de los factores implicitos en los medios
multimediales. '

Generar un pensamiento de adaptacion a las distintas circunstancias v
dinamicas propias del medio, a efectos de promover a la insercion social,
laborar y en el futuro, tendientes a preparar una reconvencion que lleve a los
técnicos/as a ser agentes de transformacion de la sociedad y productores!as de

conocimiento.
e) Areas Socio Ocupacionales

Por las caracteristicas de su formacion, el Técnico Superior en Disefio y
Produccion Multimedial podrd ocupar diversos roles a nivel de distintos ambitos
de desempefio y/o en sectores en empresas ¢ instituciones.

Podra desempenarse en la gestion de estrategias de comunicacion y
contenidos en redes sociales para diferentes tipos de instituciones (publicas,
privadas, empresas, -organizaciones no gubermamentales, de manera
auténoma). Asimismo podran participar en equipos interdisciplinarios para la
administracion y el disefic sobre plataformas digitales educativas y/o paginas
web, como asi también en el disefio y la coordinacién de productos
multimediales para medios de comunicacion (radio, television y grafica).

Desde el punto de vista de las relaciones funcionales debera interactuar
con profesionales de otros campos y actualizar las capacidades profesionales
especificas, mediante procesos de formacion continua, por las propias
innovaciones tecnoldgicas en el campo de especnaltzac:on de referencia.

2) EN RELACION A LA TRAYECTORIA FORMATIVA

a) Referencial de Ingreso.

Ellla ingresante debera haber completado el Nivel de Educacion
Seccundaria, acreditable a través de certificaciones oficiales de!l Sistema

Educativo Nacicnal- Ley de Educacion Nacional N° 26.206.

b} Plan de Estudio y Carga Horaria.
TECNICATURA SUPERIOR EN DISENO Y PRODUCCION MULTIMEDIAL

Duracién de {a.carrera: TRES (3) ahos.

Cohortes autorizadas: DOS (2) cohortes consecutivas a partlr del Ciclo Lectivo

% | .-
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2022 de acuerdo con el siguiente detalle:

Primera. cohorte: Ini

| ectivo 2024. En este periodo solo se podra matri

afo de la carrera, en el Ciclo Lectivo 2022,

Segunda cohorte:" Inici
{ ectivo 2025. En este peri

afio de la carrera, en ei Ciclo Lectivo 2023.

Plan de Estudio

1° Afio

“El Rio Atue! también es Panpeano™

cia en el Ciclo Lectivo 2022 y.finaliza al concluir el Ciclo
cular, por Gnica vez, en el 1°

a2 en el Ciclo Lectivo 2023 y finaliza al concluir el Ciclo
iodo solo se podra matricular, por unica vez, en el 1°

o Horas Horas
= o . reloj reloj .
'% Espacio curricular semanal lanual Correlativas
(h) (h)
1 |Herramientas y Recursos Digitales Zhs 64hs
Introduccién a las Teorias de la
2 iCorhunicacidn 2ns 64hs
3 |Sociologia de la Cuitura y fa Comunicacion 2hs 64hs
Introduccion a los Lenguajes de la
4 Programacic’)n ' 2hs Gans
5 |Disefio Multimedial | 2hs 64hs
& |Practica Profesional | 3hs 96hs
Total Carga Horaria 1° Afio: 416 horas reloj
2° ARo
o Horas |Horas Correlat
=R . reloj reloj alvas | correctivas
u% Espac;o curricular |semanallanual cursada Finales
_ _ {2)] {h).
7 |Semibtica - 2hs 64hs 2-3
8 [Disefo Multimedial Il 3hs 96hs 1-2-4 5
Metodologia de la Investigacion
° len Comunicacion Digital 2hs 64hs 1-2-3 '"
Legislacion y Politicas Publicas .
0l4e fa Comunicacion 3hs 96ns 3 T
11]Inglés 3hs 96hs — —=
- |12 |Practica Profesional i Ahs 128hs’ B 6
Total Carga Horaria 2° Aito: 544 horas reloj
.-
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3° Ao . _
o _ Horas |Horas
Q. E . icul reloj reloj Correlativas  |Correlativas
§ spacio curricuiar semanal {anual |Cursada Finales
1(h) (h)
13|Redes Sociales 3hs. |° 96hs 7 al 11 1-5
14 |Entornos Virtuales 3hs 96hs 7 all 1-5
15{Diseno M_ultimedial [- Narrativas | o 96hs 7al11 1-5
_ transmedias :
Laboratorio de Produccion _ _
16 Multimedial y Transmedia 3hs 96hs |5-7-8-9-10-11 1-5
Gestion Multimedial en Medios
17 de C_o municacion 3hs | gehs |5-7-8-9-10-11 1-5
18 |Préactica Profesional Il 5hs 160hs 12 6-12

Total Carga Horaria 3° Afio: 840 horas reloj

A g ek 4 £ ks s T e SRS s

Desarrollo del Plan de Estudios por Campo de Formacion y espacio curricylar:

medios de comunicacién

. Espacios "HORAS RELOJ Afio de la Carrera
FORMACION GENERAL
Herram|entas y recursos - 2hs 1°
digitales
Sociologia de la cultura y 2hs 9e
la comunicacion _
Semidtica - 2hs 2°
Legislacion y politicas 3hs 2°
publicas de la
comunicacion
Espacios HORAS RELOJ Afo de la Carrera
FORMACION '
F:UNDAMENTO
Introduccién a las teorias 2hs 1°
de la comunicacion
introduccion a 108 Zhs 1°
lenguajes de la
prograjmacién
Metodologia de la 2hs 2°
Investigacidon en
comunicacion digital
inglés. 3hs 2°
Gestion multimedial en 3hs 3°
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. Espacios HCRAS RELOJ ~ Afo de la Carrera
FORMACION '
ESPECIFICA
Disefio multimedial | ~ 2hs 1°
Disefio multimedial i 3hs 2°
Redes sociales 3hs . 3°
Entornos virtuales 3hs 3°
Disefio muitimedial Il - 3hs 3°
‘| Narrativas transmedias '
Laboratorio de - 3hs _ 3°
produccion multimedial y
I_’u;.alnsmtszdia
Espacios _ HORAS RELOJ Aio de la Carrera
‘FORMACION
- PRACTICA
PROFESIONAL
Préctica Profesional | 3hs | 1°
Préactica Profesional [l 4hs _ 2°
Préctica Profesional Iil ‘5hs ' ' -3
Referencias:
A Anual.

Total : Carga Horaria Tecnicatura Superior en Disefio 'y Produccion
Multimedial: 1600 horas reioj.

Conte'nidos:

Asignatura: Herramientas v Recursos Digitales

Eje 1: Introduccién a los recursos digitales. Identificacion y caracterizacion de
recursos v herramientas digitales para apoyar la creacion, acceso y uso en la
comunicacién.  Posibilidades comunicativas. Recursos de informacidn,
comunicacion y colaboracion. Caracteristicas del Hipertexto y Multimedia y su
creacion a través del uso de herramientas digitales.

Eje 2: Organizacién y difusion de la Informacion en diferentes formatos.
Formatos y. caracteristicas de los medios. Accesibilidad. Herramientas para la
organizacion y representacion de la informacion. Infografia. Poster. Post.

Presentaciones. Logos. Tarjetas. Volantes. Disefioc de . Animaciones y
transiciones. Plantillas. Insertar hipervinculos. interactividad en soporte fisico

(CD/DVD/BLUERAY)
Eje 3: Edicion y de presentaciones multimedia en internet. Introduccion a la
%muttimedia. Multimedia digital. Multimedia interactiva. '
‘ _ . /.-
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Concepto de presentacion muitimedia. Los medios. Tipo de medios: continuos y
discretos. Aplicaciones de la muitimedia. Distribucién de productos multimedia:
On- line, Off- line. Ventajas y desventajas. Plataforma multimedia. Conceptos
sobre hipertexto. Interactividad. Proyecto multimedia. El guion multimedia.

Asignatura: Introduccion a las teorias de 1a Comunicacion

Enfoques y posicionamientos en las teorias de la comunicacién. La Mass
communication research - norteamericana. El enfogue de la Escuela de
Frankfurtt Adorno- Horkheimer-Benjamin-  Marcuse. EI aporte del
estructuralismo francés y de la sociologia constructivista francesa Roland
Barthes- Pierre Bourdieu. La Escuela de Birmingham Thompson- Hoggart- Hall-
Williams- Los estudios criticos Latinoamericanos sobre la-comunicacion.
Procesos de consumo y distribucion de. contenidos digitales: Mediacién e
Hiperrhediaciones. La convergencia digital. Relaciones entre tos aconteci-
mientos poiiticos de finales del siglo XX con el auge de Internet. Las
implicancias culturales de la inscripcion de los sujetos en lared, y la produccion
de la: sociedad en el marco de una cultura de la ‘conectividad. Cambios
operados sobre la division entre el ambito publico y el privado.

Asignatura: Sociologia de ta Cultura

Sociologia y sociologia de la cultura. Sociedad, culturas y poder. Temas y
problemas de 'la sociologia de la cultura. Conceptos de culturas. Devenir
histérico del término. Capitalismo y cultura: la modernidad. La Teoria Clasica y
la critica a la cultura de la sociedad moderna. La cultura del consumo. El
Filosofar posmoderno. Cultura popular y cultura de masas. La cultura de masas:
caracteristicas. Industria Cultural. El malestar de los intelectuales. Cultura y
medios .de comunicacién. Los mass media como soporte de la cultura de
masas. Habitus y campo intelectual. Hegemonia, sentido comun e intelectuales.
Introduccion a las diferentes perspectivas tedricas que han contribuido a
sofisticar las formas de analizar e interpretar las significaciones de la cultura —
valores, ideas, relatos- artefactos intelectuales- en términos de su conformacion
y de sus vinculos con la vida social. '

Asignatura: Introduccién a los lenguajes de la programacion

Disefio centrado en el usuario. Concepto de interfase de usuario: tipos (CUl,
GUI, y NUI) y breve historia de la interaccion- Humano Maguina (HCI).
Interfaces graficas de usuario (GUI), evolucion y principios. Realidad
aumentada. interfaces inmersivas. Tipos de GUI: directa, simulacién. El soporte
pantalla: caracteristicas. Elementos de la interfase gréfica: imagen, contreles,
texto, animacion, video, sonido. Jerarquizacidon de elementos. Web 2.0,
concepto caracteristicas. Prosumidores y comunidades de practica.
Aplicaciones de la web 2.0. Mash-up. Video interactivo. Lenguaje y Estandares

para la Red (3 ECTS). Programacion (3 ECTS).

Asignatura: Disefic Niu_itimedia! i

Tecnologias, medios y practicas comunicativas. .

Introduccion a la socjologia de la técnical concepcion protésica, instrumen-

talista; sustantivista, constructivista-critica. Sociedad red. Cibercultura. Repro-
' ' ' .-
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ductibilidad, interactividad, paradigma del prosumidor, inteligencia celectiva,

info-diversidad, infoxicacion. Mediacion tecnologica: la teoria de la caja negra
de Flusser- Machado. Breve recorrido histérico por la evolucion del disefo
multimedia interactivo. Creacién de Interfaces de usuario. Disefio centrado en el
usuario. Concepto de interfase de usuario: tipes (CUL GUI y NUI) y breve
historia de la Interaccion- Humano Maquina (HCI). Interfaces gréficas de
usuario {(GUI), evolucién y principios. Realidad aumentada. Interfaces
inmersivas. Tipos de GUI. directa, simulacion. El soporte  pantalla:
caracteristicas. Prosumidores y comunidades de practica. Aplicaciones de la
web 2.0. Mash- up. Video interactivo. Hipertexto. Conceptos de multimedia,
hipermedia e hipertexto. Disefio multimedia y disefo interactivo. Principios
basicos del disefio interactivo. Desafios desde la recepcion y creacion de
interactivos multimediales. Géneros y tipologias de la experiencia interactiva. La
obra como programa. Software- art, net.art y otras experimentaciones artisticas.
Narrativa hipertextual: la potencialidad, o el desplazamiento hacia el paradigma.
La tension en tormo a la autoria. Antecedentes literarios. Ficcion interactiva,
narrativa transmedia. Documental multimedia interactivo. Herramientas de
autoria multimedia. Herramientas  de autoria multimedia. Herramientas
WYSIWYG para disefio web. Herramientas de trabajo colaborativo. Cuestiones
legales en torno a software. Software tibre. La experiencia del interactor.
Proceso de disefio interactivo: etapas. Disefio de informacion, disefo de
interaccion, disefio de presentacion. Produccion y uso de contenidos digitales.
Cuestiones legales en el uso y distribucion de contenidos. Licencias permisivas.
Guién multimedia. Manejo de cronograma y coordinacion de proyecto. Roles y
conformacion de equipos de disefio. Workflow de disefio interactivo multimedia.
Versiones alfa, beta y master.

Asignatura: Practica Profesional |

Disefi¢ de entornos virtuaies. La comunicacion desde las diferentes teorias.
Utilizacion de lenguaje de programacion. Utilizacion del inglés como segunda
lengua en la comunicacién. Utilizacion de diversas herramientas y recursos
tecnolbgicos.

Asignatura: Semidtica

" Cultura, discurso social, -comunicacion. . Semiética o semiologia? La semidtica:

sus origenes y desarrollos. Definicion del objeto de estudio. El signo. Peirce: El
signo trigdico. Tipos de signos. La semiosis infinita, indice, icono y simbolo. La
relacidn entre lenguaje y pensamiento. Saussure. La ciencia del estudio de los
signos. El signo lingtistico. Los conceptos de lengua y habla. Signo, sistema y
valor. Sincronia y diacronia. La teoria de Saussure en sistemas semiologicos
distintos a la lengua. denotacidén/connotacion. La semidtica de Charles Sanders
Peirce: el objeto como “parte” del signo. lcono, indice y simbolo. El signo visual.
Sus caracteristicas. El circuito de la comunicacion clasico. Sus estructura y
reformulacién. Denotacion y connotacion. Tipos de connotadores: fonicos,
prosadicos, morfologicos, sintacticos, estilisticos y graficos. Pierre Bourdieu y su
formulacién de “mercado lingdistica’. El concepto de género discursivo.
Definicion de enunciado v género discursivo para Baijtin y Voloshinov. Tipos de
aéneros. Género vy estilo. Diferencia entre oracion, frase y enunciado.
Incorporacion del discurso gjeno (Discurso directo, discurso indirecto, discurso

indirecte libre). El concepto de discurso y de practica discursiva. El sujeto de la
enunciacion y el sujeto del enunciado. Marcas linglisticas de la subjetividad:
eixis, apelativos, modalidades. Referenrcialidad y sentido. La semidtica y los

' ' ' ' ' .-
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medios masivos de comunicacion. Rasgos retdricos tematicos y enunciativos de
los discursos. Los géneros mediéticos y los soportes tecnoldgicos. El genero
como consenso, estilo y disputa social. Géneros populares y éxitos masivos.
Mediatizacion. Medios tradicionales y redes sociales.

Asignatura: Disefo Multimedial Ho

Disefio, Gestion y Evaluaciéon de Proyectos de Comunicacion. Caracteristicas
de un proyecto de comunicacion. Diagnostico de la situacion comunicacional.
Tipos de diagndstico. Seleccion de Herramientas digitales acordes al proyecto
emprendido. Proyectos de intervencion en distintos émbitos (institucional,
estatal, comunitario, educativo). Similitudes y diferencias. Objetivos, metas y
actividades. Cronograma. Recursos. Planificacion, disefio y desarrollo de
elementos graficos online- Creacion, mantenimiento y/o adaptacion de la
imagen de campafias multidioma. Medios de difusion: Emailings, Banners
multiformato para publicidad interna y externa, Boletines electronicos y
Newsletter, Web 2.0 (Blogs Caixa Galicia, Facebook, Twitter, Youtube...).
Publicidad en otros dispositivos. Planificacion para visualizaciones en distintos
puntos: portada, fichas de productos, convenios, venta cruzada o simuladores.
Planificacion, disefio y desarrollo de elementos graficos impresos.
Coordinacién, unificacion, Control y supervision de la aplicacion de la Guia de
Estilo Web' gréfica para la aplicacion de la Guia de Estilo Web. Gestién del
Repositorio Multimedia: imagenes, video y audio. Analisis de las tendencias en

Disefio Web relacionadas con &l sector.

Asianatura: Metodologia de la investigacion en comunicacion digital

La investigacién en Comunicacion: Conocimiento cientifico y conocimiento del
sentido comun. La produccion de conocimientos. Los debates de la objetividad
en el conocimiento cientifico. Intersubjetividad. Paradigmas en la investigacion
social. Nociones de ciencia, teoria y método en la construccion del objeto de
investigacion. La  extensién critica y sus aportes a la produccién de
conocimientos. La comunicacion  digital como objetoc de estudio. La
investigacion en comunicacion y su vinculacidon a la practica profesional.
Distintas perspectivas tedrico — metodoidgicas. La extensién critica y sus
aportes a la produccion de conocimientos. E! proceso de investigacion social
Caracteristicas generales. Los problemas de investigacion y su abordaje.
Etapas generaics del proceso de investigacion. Diferencias entre proceso y
proyecto. Interaccion de sujeto/objeto y sus implicancias. El'campo de estudio y
sus particularidades. El papel de la teoria. Articulaciones entre teorias y
métodos. Seleccién del tema de investigacion. La eleccion del tema vy la
construccidn det problema de investigacion. La formulacién del problema y sus
caracteristicas. Fundamentacién y justificacion. Delimitacidn del objeto de
estudio. El marco conceptual y el estado de la cuestion. Tipos de disefnos.
Articulacidén entre problema y objetivos. Planteo de cbjetivos de investigacion:
generales y especificos. Hipdtesis. Metodologia y métodos. Estrategias
metodolégicas: seleccién de fuentes, instrumentos de recoleccion y técnicas de
investigacién. Poblacion, tipos de unidades de analisis y tipos de muestrec.

Proceso de operacionalizacién de variables. Plan de trabajo y cronograma de
actividades. La recoleccion de la informacion y el trabgjo de campo. Diferentes

técnicas de recoleccion y analisis de la informacion. Ventajas y limites de los
instrumentos de recoleccion. Triangulacién metodolégica. Diferentes tipos de

Hi.-
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{riangdlacion. Procesamiento, analisis, interpretacién y sistematizacion de ia
informacion. La construccién  del dato. Formas de presentacion de los
resultados. Comunicacién de la informacion.

Asiqnétura: Leqislacic’m vy Polificas Publicas de la Comunicacion. -

Nuevos usos de los medios, Socializacién y construccion de Subjetividades.
Centralizacién y concentracion de los Medios. Corporaciones mediaticas vy
entramado de inversiones. Nuevas funciones del Estado y su relacién con las
politicas culturales. Derecho a ta Comunicacién. Diferentes formas de
comunicacion y participacion.en sistemas politicos diversos. Estudio, analisis
critico'y reglamentasion de la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual en
vigencia N° 26.522. Rol del Estadc en materia de Politicas Publicas de
Comunicacion. Compromiso y responsabilidad de la sociedad civil en la
implementacion de la Ley vigente. Etica y Moral. La privacidad de las personas.
La frontera entre el Derecho a la Comunicacién y el Derecho a la intimidad. La
Retractacion y la Publicacién del fallo. El Derecho a réplica. Derecho a defensa
del Lector. Deontologia profesional. Delitos de prensa: Calumnia e Injuria. Su
despenalizacion. La Doctrina de [a Real Malicia. Apoiogia del delito. El Secreto
Profesional. Censura. Estatutos Profesionales. El debate sobre la colegiacion
profesional. La discusion sobre un Consejo de Etica Profesional. La formacion
académica y profesional. La “objetividad” y la construccién de o “real”. Verdad,
veracidad y verosimilitud. La fabulacion, el sensacionalismo y el “escrache’

periodistico.

Asignatura; Ingles

A. Area Lingiistica: Sintaxis: Elementos constitutivos de la oracidn simple.
Cognados. Palabras conceptuales y estructurales. Uso de diagramas, graficos y
tablas. Frase Nominal, su composicion. Articulos vy cuantificadores.
Pronombres. Comparacion de adjetivos y adverbios. Complementos vy
Modificadores. Pre Modificadores: sustantivo adjetivado adjetivos “ing’—
adjetivos “ed” — y Post Madificadores. “ing” — “ed” — adjetivos y adverbios como
Post -~ Modificadores. Referencia - contextual. Pronombres personales y
demostrativos como referentes anaféricos. Pronombres Posesivos y Relativos.
Pronombres Objeto. Frase Verbal. Modo, tiempo y aspecto. Voz pasiva. Verbos
anémalos: Can/Could —May/might — Must — Should — Ought to — Need. Afijos:
prefijos y sufijos. Palabras interrogativas y negativas. Signos de puntuacion.
Léxico: Vocabulario técnico de las areas y especialidades de la Tecnicatura.
Manejo de diccionarios bilingles. B. Area Discursiva: Analisis de la estructura
de los textos expositivos, . instructivos, descriptivas, comparativos, de relacién
causa efecto - de clasificacion, publicitarios. Organizacion, puntuacion 'y
ordenamiento de la informacion. Articulacion, cohesion y coherencia de los
fextos: causa, consecuencia, Suposicion, condicion. Referencia contextual.
Produccian de restimenes en espafiol. Conceptos basicos de la comprension
lectora. Las técnicas de la comprension lectora. ., Como leer el inglés técnico y
cientifico entendiéndolo? La oracion simple: orden légico. Formas afirmativa,
negativa e interrogativa. Articulos. Formas plurales y singulares. Verbo "to be".
De la oracion simple a la compleja. Verbos “to be” y “to have’. Multimedia.
Deating with multimedis. Preposiciones y adverbios de lugar. Palabras
interrogativas. Términos referenciales. Verbo “to have”. Uso de la voz pasiva en
textos técnicos. Computer System Configurations. Presente Simple. Voz Pasiva
con verbos regulares e irregulares. Objetos y sus cualidades. Adjetivos. How

i .-
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INTERNET  infrastructure works. Imperativo. Adjetivo calificativo: posicion.
Comparacion de adjetivos. Acciones en el pasado. Tiempos verbales. Viruses.
Zip for Windows (WinZip). Pasado Simple. Presente Perfecto. Futuro. Campos
semanticos. Familias de palabras. Lecto-comprension y analisis de textos
varios. Abreviaturas. Formacion de palabras.

Asignatura; Practica Profesional |l

Disefio, Gestién y Evaluacién de Proyectos de Comunicacion. Caracteristicas
" de un proyecto de comunicacién. Diagnostico de la situacién comunicacionat.
Tipos de diagnéstico. Seleccion de Herramientas digitales acordes al proyecto
emprendido. Proyectos de intervencién en - distintos ambitos (institucionai,
estatal,comunitario, educativo). Similitudes y diferencias. Objetivos, metas y
actividades. Cronograma. Recursos. Planificacion, disefio y desarrollo de

elementos gréficos online. Creacion, mantenimiento y/o adaptacion de la
imagen de campafias multidioma. Medios de ‘difusion; Emailings, Banners
multiformato para publicidad interna y extemna, Boletines electronicos y
Newsletter, Web 2.0 (Blogs Caixa Galicia, Facebook, Twitter, Youtube).
Publicidad en otros dispositivos. Planificacién para visualizaciones en distintos
puntos: portada; fichas de productos, convenios, venta cruzada o simuladores.
Planificacion,  disefio 'y desarrollo de elementos gréficos impresos.

~ Coordinacion, unificacion, control y supervision de la aplicacion de la Guia de
Estilo Web' gréfica para la aplicacién de la Guia de Estilo Web. Gestion del
Repositorio Multimedia: imagenes, video y audio. Anélisis de las tendencias en
Disefio Web relacionadas con el sector. ' '

: Asign‘atura: Redes Sociales

Redes sociales: caracteristicas y publico objetive al que responden Modelos de
comunicacién implicados. Disefio, creacion de contenido para redes sociales
Estrategias de comunicacion. Disefio. de posteos, historias, ads. Herramientas
de gestidn para redes sociales Hootsuite, Scup y SocialOomph. La funcién de
Community Manager en el entorno de las redes sociales. Copywrinting.

 Asignatura: Entornos Virtuales.

Caradter_isticas particulares de las narrativas transmediéticas y sus aplicaciones
en educacién. Estudio exploratorio en la web sobre las narrativas
transmediaticas y sus implicancias educativas. Propuesta pedagdgica mediada
por TIC para la ensefianza y el-aprendizaje del tema narrativas transmediaticas.
Disefio y construccion de una aplicacién multimedia sobre el tema Narrativas
Transmedias. '

Asignatura: Disefio multimedial HI - Narrativas transmedias

Disefio de narrativas transmedia elementos de la historia. Lineas narrativas o

subtramas Mundo de la historia narrativa. Cultura de la convergencia.
Construceidn del Prosumidor productor vy consumidor simultaneamente. Enire-
tenimiento crossmedia y transficcion.

X(/ % Asignatura: Laboratorio de produccidén multimedial v transmedia
_ B .-
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Dnseno de narratavas transmedra elementos de la htstona Lineas narrativas o
subtramas. Mundo de la historia narrativa. Cultura de la convergencia.
Construccién del Prosumidor/a productor/a y consumidor/a en simultaneidad.
Entretenlmlento crossmedla Y transﬂcmon '

' Aagnatura ‘Gestion Multlmed|al para la comunicacion d!qrtai

Con las disrupciones generadas por la posmodernidad, las l6gicas
comunicacionales se vuelven no lineales y, por tanto requieren de planes que
permitan sustentar su comprensién. El binarismo de los algoritmos se traslada a
la cultura y la organizacién social y politica generando binarismo en las formas
de narrar. Las redacciones contemporaneas deben dar cuenta de las narrativas
especificas de cada plataforma y la percepcion de constante instantaneidad, al
tiempo que atiendan a la integracion del contenido y a los procesos de

- inmersion y extraccién. A pesar de los cambios morfologicos, la calidad de los
'productos no puede obviar la mterpelacmn a los usuarios, sus satisfacciones

sobre .la oferta, la adecuaciéon de las plataformas y la segmentaciéon. Eso
demanda saberes asociados con los lenguajes tradicionales y también de un
entendtmlento de los nuevos usos que surgen con la masificacion de la red y
requieren comprender como se operacionalizan las narrativas para el segmento
al-que se quiere. llegar. En relacidn con las- herramientas escritas, sus usos
cotidianos y - sus articulaciones con el resto de las plataformas que
contextualizan, reponen y resignifican saberes sociales adecuados para la
puesta en publico de informaciones a través del ecosistema digital es
fundamental conocer el modo en gue interactlan con ofras narraciones y de
qué modo transformarlas en partes de un todo mas amplio. Es el objetivo de
este curso problematizar, sistematizar y producir herramientas para el gjercicio
profesional en contextos interactivos de produccion textual. De los ecosistemas
a las interfaces  Metéaforas ecologicas. El concepto de ecosistema. Pensar lo
organico en on y off line. Pensar lo nuevo con plataformas tradicionales. Qué
hay de nuevo en los viejos medios. Como pensar planes y desarrolios en
interfaces en transicion. La gestién de la informacion en escenarios inmediatos.
Narrativas fransmedia en ecosistemas. digitales. Caracteristicas de las
narrativas transmedia. La interactividad como lenguaje. Géneros y estrategias
narrativas. Del Storytelling al Historytelling. Técnicas narrativas en contextos
transmediales. La inmersion. El micro relato del on al off line. La gestién de
contenidos. Como escribir para medios digitales. La construccion de textos para
medios digitales. Diferentes modelos de escritura. Plataformas digitales

- contenidos transmediales Qué caracteriza a los contenidos digitales. De la

hipertextualidad a la transmedialidad. La multimedialidad y la Interactividad. Las
formas textuaies y su contexto paratextual .Caracteristicas de las producciones
escritas para la web. Estrategias redaccionales y coemstenma narrativa. Gestion

- de textos informativos. Modelos de comunicacion.

Asignatura: Préctica profesional [l

Texio Multi'mediai y produccidon Multimedia. Sintaxis del discurso multimedial,
sus recursos expresivos y el manejo de codigos. Disefio, Desarrollo y
Evaluamon de ' Produccion Multimediales. Asesoramiento y desarrolio de

estrategias de comunicacién multimedial a partir del anahsns situado del
Contexto de diferentes organlzaclones enla socaedad red
=
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