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EQUIPO TECNICO DESARROLLO CURRICULAR
Coordinacién:

Baron, Griselda

Equipo de Trabajo Educacion Secundaria en Disefio,

Especializada en Comunicacion Visual

Dal Santo, Maria Araceli
Jaume, Karina Maria Belén
Quiroga, Gladys
Sape, Andrea

Disefio de Tapa y Aperturas

Dal Santo, Maria Araceli

PUBLICACION WEB

Direccion General de Tecnologias para la Gestion Educativa
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PUBLICIDAD Y MARKETING

FUNDAMENTACION

Vivimos en una sociedad donde la publicidad tiene un lugar
privilegiado, se hace presente en distintos contextos de la
vida cotidiana. La publicidad nos seduce, provoca tension,
ambigiiedad, placer, angustia o emocion. Es casi imposible
sustraernos a suimpacto, por lo tanto resulta dificil no responder
emotivamente. Las publicidades afectan nuestras relaciones
con el mundo e invaden el espacio de lo publico y lo privado.
El deseo de persuadir a los demas a través de distintas formas
de comunicacion data de épocas prehistoricas.

La publicidad masiva tiene sus origenes en el siglo XVI en
Alemania y en Inglaterra; sin embargo, los origenes de la
publicidad actual se remontan a fines del siglo XIX en Estados
Unidos. El crecimiento de la clase media, la produccion en
masa, el desarrollo de los transportes, la imprenta, Internet
y las redes sociales expandieron el fendmeno publicitario tal
como es hoy.

El término publicidad deriva de “populus”, pueblo, y dio
origen a “publicus”, publico. Ya en el siglo X publico significaba
divulgado. La palabra “advertising” (en inglés, publicidad)
también es de origen latino y deriva de “ad vertere” que
significa “mover la mente hacia”.

Los significados de estos términos latinos se integran en la idea
actual de publicidad, de modo que se la considera como método
para comunicar un mensaje de un patrocinador.

Marketing es un concepto inglés, traducido al castellano como
mercadeo o mercadotecnia. Se trata de la disciplina dedicada
al analisis del comportamiento de los mercados y de los
consumidores. El marketing analiza la gestion comercial de las
empresas con el objetivo de captar, retener y fidelizar a los
clientes a través de la satisfaccion de sus necesidades.

El marketing centra sus actividades en el producto, precio,
plaza (distribucion) y la publicidad; es asi que apela a diferentes
técnicas y metodologias con la intencion de conquistar el
mercado.
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En ese marco, este espacio curricular brindara al alumno
herramientas del campo de la publicidad, las relaciones con
el consumo, el marketing y la organizacion, la comunicacion
y la imagen. La propuesta se orienta no solo a ampliar las
posibilidades de produccion de mensajes de parte de los
alumnos sino, y especialmente, estan dirigidos a desarrollar
una actitud critica frente a la multiplicidad de mensajes que
cada uno recibe cotidianamente, proponiendo a un cambio
cualitativo frente al consumo.

La denominacion de los ejes no pretende la disociacion de cada
uno, sino que refleja las relaciones que se establecen entre
ellos. La publicidad debe estar relacionada con el eje propuesto
de marketing, ya que constituye un nexo inseparable.

OBJETIVOS

[] Analizaryreflexionar acerca de los mensajes publicitarios
en distintos soportes, géneros y formatos.

[1 Interpretar mensajes publicitarios explicitos e implicitos.

[] Establecer relaciones entre publicidad, marketing,
organizacion y consumo a partir del analisis de las
imagenes.

[] Producir mensajes publicitarios, en el marco de proyectos
de simulacidon de campanas con tematicas vinculadas a la
vida cotidiana de los jovenes.

[] Aproximarse al conocimiento del campo de la publicidad
por medio del analisis y la realizacion de distintas piezas
publicitarias.

[] Conocer e historizar los procesos de la publicidad.

[] Conocer y relacionar los conceptos de publicidad y
marketing y su influencia en la sociedad.

[] Conocer los modos de insertar en el mercado una

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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campana publicitaria y la comercializacion exitosamente,
cumpliendo con las normativas basicas que ella exige.

EJES QUE ESTRUCTURAN EL ESPACIO CURRICULAR
En el espacio curricular de Publicidad y Marketing de 6° ano se
definieron los siguientes ejes:

> Eje: Publicidad

> Eje: Marketing

FUNDAMENTACION DE LOS EJES

ing -

Eje: Publicidad

La publicidad “invade” la realidad cotidiana y su presencia e
incidencia en los medios de difusion es innegable. En tal sentido,
este eje se centra en saberes relacionados con el analisis critico
y la produccion de sentido publicitario, con el objetivo de que
el alumno enriquezca su capacidad de discernimiento como
consumidor y realice producciones significativas como creador
de mensajes publicitarios. Al trabajar con la publicidad, se
introducira necesariamente en el estudio de los nlcleos que
conforman la publicidad en si, las distintas funciones que ella
tiene, la importancia de la comunicacion, los distintos soportes
publicitarios y la seleccion de los medios adecuados para
publicitar.

dad y Market
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Asimismo, se abordara el proceso de planificacion y realizacion
de una campana publicitaria, los fines y alcances de las agencias
publicitarias asi como la definicion del publico/audiencia, y su
destinatario.

Eje: Marketing

Entendemos a marketing como el sistema total de actividades
dirigidas para planear, establecer precios, promover vy
distribuir productos y servicios en el mercado para satisfacer
las necesidades del cliente/consumidor. Es asi que conceptos
como mercadotecnia, tipos de marketing, investigacion de
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mercado relacionado a la oferta y demanda, el consumidor y
sus necesidades son saberes que abordaremos.

SABERES SELECCIONADOS PARA SEXTO ANO DE LA
ESCUELA SECUNDARIA EN DISENO ESPECIALIZADA EN
COMUNICACION VISUAL

Eje: Publicidad

El analisis y reconocimiento de los distintos mensajes
publicitarios.

Esto supone:

s s [ |

Comprender el concepto de publicidad, su nacimiento y
desarrollo.

Comprender cémo se transmite un mensaje publicitario.
Conocery analizar las distintas funciones de la publicidad.
Conocer vy utilizar los distintos soportes publicitarios.
Comprender la importancia de la comunicacion.
Conocer y analizar cémo se desarrolla la publicidad en
cada uno, los distintos medios de comunicacion y la
publicidad.

El conocimiento del proceso de construcciéon de una campana
publicitaria.

Esto supone:

O
O

Explorar y analizar distintas campanas publicitarias.
Investigar y analizar las distintas funciones de las
agencias publicitarias.

Definir la audiencia, publico destinatario de la campana
publicitaria.

Producir campanas publicitarias con un sentido.
Planificar y realizar campanas publicitarias para distintos
medios.

- El Rio Atuel también es Pampeano -



L1 1]
mm L. R
55-.77%% Ministerio de

BER_E B

=2 258 Culturay Educacion

am__om

“2":_ Gobierno de La Pampa

|

Eje: Marketing

El conocimiento y utilizacion de la imagen publicitaria y el
producto.

Esto supone:

[1 Conceptualizar producto, imagen publicitaria.
[] Conocer los distintos tipos de marketing.
|
[] Conocer y analizar el plan de marketing. 0)
[] Disenar distintas estrategias de marketing. :E
[ Conceptualizar investigacion de mercado. 3
S
[] Conceptualizar y analizar las distintas variables del O
marketing (producto, plaza, promociéon y publicidad, E
precio y posicionamiento).
P
- g i ©O
El conocimiento del proceso de elaboracion de campafas de O
marketing para posicionar un producto en el mercado. O
R
Esto supone: —
0
[] Comprender y analizar la nocion de mercadotecnia. 2
[] Analizar distintos productos y su posicionamiento en el .

mercado.

Reconocer las distintas marcas que nos rodean a través
de los distintos tipos de marketing que utilizan en las
campanas o diferenciando las estrategias de marketing.
Analizar la oferta y demanda para distintos productos.
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ORIENTACIONES DIDACTICAS

La propuesta se orienta a ampliar no solo las posibilidades
de produccion de mensajes por parte de los alumnos, sino
también su capacidad de analizarlos criticamente, lo cual
contribuira a hacerlos consumidores mas inteligentes.
Las orientaciones didacticas apuntan a la construccion de
capacidades para el razonamiento y la conceptualizacion, y para
la produccion de inferencias e interpretaciones en el contexto de
los fenomenos sociales y culturales. Por otra parte se procura una
aproximacion a procedimientos propios del campo publicitario.
Se recomienda un abordaje de los contenidos que permita la
construccion de modelos y categorias de analisis de los procesos
culturalesy sociales con énfasis en los procesos comunicacionales
vinculados con la publicidad y el marketing tanto en el contexto
contemporaneo como en el entorno cotidiano de los alumnos.
Se recomienda reservar tiempo para la realizacion de
proyectos de investigacion escolar que incluyan: planteo de
hipotesis, formulacion de explicaciones provisorias, indagacion
y exposicion de conclusiones. Algunos de los temas pueden
tratarse en seminarios o alternarse con otras modalidades de
trabajo tales como el taller o el proyecto. También se sugiere
tiempo para la produccion publicitaria asociada a temas de
interés comunitario.

Se recorreran nociones como producto, destinatario, objetivos
de venta, entre otros. Al analizar las acciones que se propone
el marketing, se retoma nuevamente en el eje Publicidad,

y asi se completa el recorrido que retroalimenta el proceso
inicial de analisis y produccion de imagenes.

Esto significa que el objetivo del espacio curricular se

apoya en las practicas, analizando y creando estrategias de
produccion publicitaria, identificando recursos y técnicas
apropiadas, unido siempre a la conceptualizacion sobre los
temas desarrollados.

Los contenidos de este espacio pueden articularse en proyectos
conjuntos con los otros espacios de especialidad como los
espacios curriculares: Diseno Multimedial y Proyecto, siendo
este Ultimo un espacio propicio para trabajar integradamente
los saberes propuestos.
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Con esa finalidad, se sugiere realizar campafas de promocion
y difusion en las que los distintos mensajes y estrategias se
evidencien como resultado.

Para el eje Publicidad se sugiere analizar distintas publicidades
relacionando la publicidad y comunicacion, mensaje verbal y
no verbal, denotacion y connotacion, estructura del mensaje
publicitario, los distintos destinatarios, entre otros conceptos.
En tal sentido es necesario considerar el reconocimiento de
tipos de comunicacioén: publicidad y propaganda, atendiendo a
la diferenciacion entre las campanas de concientizacion(o bien
publico) y las comerciales.

Es importante que las técnicas y estrategias publicitarias

ing -

se analicen de acuerdo al mensaje que se quiera comunicar.

Las distintas campanas, slogans publicitarios, tipos de spot
publicitarios graficos (prensa, afiches, gigantografias, Internet,
redes sociales, radio, cine o video publicitario, televisiva,
publicidad en red: sistemas de telecompras, entre otros) seran
foco de exploracion y analisis.

Con esa finalidad sera importante que se aborde el Desarrollo
de campanas publicitarias destinadas a fortalecer actividades
que se desarrollan en la institucion.

dad y Market

También se propone el armado de campanas destinadas a

ICI

reflexionar sobre algunas tematicas y problematicas propias de

la edad como por ejemplo el bullying, violencia en el noviazgo,
entre otras.
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