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MATERIALES CURRICULARES PARA EL NIVEL POLIMODAL

FUNDAMENTACION DEL ESPACIO

Este espacio curricular incluye contenidos referidos al campo de la publicidad, a sus
relaciones con el consumo, el marketing, la organizacion, la comunicacion y la imagen.
La propuesta se orienta a ampliar, no sélo las posibilidades de produccién de mensajes
por parte de los alumnos, sino también su capacidad de analizarlos criticamente, lo
cual contribuird a hacerlos consumidores mas inteligentes.

Se incluyen ademas procedimientos que apuntan a la construccion de capacidades
para el razonamiento y la conceptualizacion, y para la produccion de inferencias e
interpretaciones en el contexto de los fendmenos sociales y culturales. Por otra parte
se procura una aproximacion a procedimientos propios del campo publicitario.

Las capacidades que contribuye a acrecentar este espacio curricular, integran
contenidos relacionados con lo social, lo cultural, lo comunicacional, lo artistico y lo
econdmico, focalizados en el marco de la industria cultural, la publicidad y el marketing.
Este espacio curricular presupone que se hayan cursado previamente otros espacios
de la Educacién Polimodal tales como: Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
alguno de los espacios de Tecnologia y de Ciencias Sociales y Comunicacion, y se
considera productivo la coordinacion de los temas con contenidos de Cultura y
Estéticas Contemporaneas, Lenguaje Il y los espacios de Ciencias Sociales.
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EXPECTATIVAS DE LOGROS

Después de cursar este espacio circular, los estudiantes estaran en condiciones de:

Analizar y reflexionar acerca de los mensajes publicitarios en distintos soportes,
géneros y formatos, identificando mensajes explicitos e implicitos.

Establecer relaciones entre publicidad, marketing, organizacién y consumo, a partir
del andlisis de las imagenes.

Producir mensajes publicitarios, en el marco de proyectos de simulacion de
campafias con tematicas vinculadas a la vida cotidiana de los jévenes.
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Medios
Objetivo
Productos

Destinatario

Una actitud crifica frente alamuliiplicidad
de mensales publicitales propenderd aun
comizio cuglitativa frente al consumoy a
ung adecuada preduccion de Imagenss.
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JUSTIFICACION DEL ESOUEMA

La decision de centrar el desarrollo del espacio en el eje Publicidad obedece al hecho
de que los mensajes publicitarios invaden nuestra realidad cotidiana y su innegable
presencia, cualquiera sea el entorno socioeconémico al que nos remitamos, los torna
materia de facil y profusa circulacion.

Trabajando en el andlisis critico y en la produccion de imagenes referidas al campo
publicitario, se pretende instrumentar al alumno para que pueda enriquecer su
capacidad de discernimiento como consumidor y mejorar sus producciones.

El trabajo con la publicidad lo ingresar4 necesariamente en el estudio de los nucleos
gue conforman el entramado de relaciones en este ambito.

En primer lugar, la Organizacibn o empresa, las formas que ésta adopta en la
actualidad y su coexistencia con otras formas anteriores, la problematica de la
comunicacién y publicidad empresarial, etc.

El otro ndcleo que debe relacionarse es Marketing, con lo que se recorreran contenidos
como: Producto, Destinatario, Objetivos de venta, etc.

Al analizar las acciones que se propone el marketing se desemboca nuevamente en el
eje Publicidad, con lo cual se completa el recorrido que retroalimenta el proceso inicial
de andlisis y produccién de imagenes.

Esto significa que la razén del espacio se apoya en las practicas, analizando y creando
estrategias de produccion publicitaria, identificando recursos y técnicas apropiadas,
unido siempre a la conceptualizacion sobre los temas desarrollados.
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CONTENIDOS SUGERIDOS

Esta propuesta de contenidos no pretende ser una desagregacion ordenada de
cada nucleo temético sino que refleja las relaciones que se establecen entre los
mismos

Marketing y mercado
Mercadotecnia. Productos y marcas. Tipos de marketing: marketing de productos y de
servicios, masivo y selectivo, directo e internacional. Estudios e investigacion de
mercado. La oferta y la demanda. El consumidor: necesidades, valores y
comportamientos.

Imagen, publicidad y producto

Concepto de producto. Concepto de imagen. Disefio, consumo y marketing. Packaging, presentacion, exhibicién.
Campafias de promocion, difusién y ventas. Productos y destinatarios. Nacimiento y desarrollo de la publicidad.
Funciones de la publicidad. Etica, estéticay publicidad.

Imagen y organizacion:
Comunicacion institucional. Construccion de imagen en la organizacion. La
organizacion como producto. Campafias de promocion y difusién de la organizacion.
Comunicacion y publicidad empresarial: contenidos y estrategias.

Publicidad, imagen y Marketing:

Publicidad y comunicacion. El mensaje. Lo verbal y lo no verbal en la publicidad.
Forma, color y composicion en la imagen publicitaria. El mensaje publicitario:
denotacién y connotacién. Estructura del mensaje publicitario. Destinatarios. Técnicas y
estrategias publicitarias. Creatividad publicitaria: Campafas y slogans publicitarios. La
agencia de publicidad. Tipos de spots publicitarios: graficos (prensa, vallas callejeras,
gigantografias, tapas de produccién discografica, radial, film o video publicitario,
televisiva,, publicidad en red: sistemas de telecompras, entre otros). Lectura de la
imagen publicitaria.
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RECOMENDACIONES METODOLOGICAS

Se recomienda un abordaje de los contenidos que permita la construccion de modelos
y categorias de andlisis de los procesos culturales y sociales con énfasis en los
procesos comunicacionales vinculados con la publicidad y el marketing en el contexto
contemporaneo y en el entorno cotidiano de los alumnos.

Este espacio curricular se beneficia con una aproximacion que integre contenidos
conceptuales, procedimentales y actitudinales en la realizacion de observaciones,
exploraciones, y relevamiento de la realidad cultural y social. Se recomienda reservar
tiempo para la realizacion de proyectos de investigacién escolar que incluyan: planteo
de hipétesis, formulacion de explicaciones provisorias, indagacion y exposicion de
conclusiones. Algunos de los temas pueden tratarse en seminarios o alternarse con
otras modalidades de trabajo tales como el taller o el proyecto. También se sugiere
tiempo para la produccién publicitaria asociada a temas de interés comunitario.

Los contenidos de este espacio puede articularse en proyectos conjuntos con los otros
espacios de la modalidad y con los de Lengua y Literatura, Lenguas Extranjeras,
Humanidades y Ciencias Sociales, entre otros. Los proyectos de investigacioén escolar y
de produccién son campo propicio para trabajar integradamente los contenidos de los
mencionados espacios y los correspondientes a Comunicacion, Cultura y estéticas
contemporaneas entre otros.
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