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DISENO E IMAGEN DE MARCA

FUNDAMENTACION

Vivimos rodeados de marcas, plasmadas en mensajes visuales,
audiovisuales, que cambian bruscamente, se multiplican,
desaparecen o son reemplazados por una nueva y actualizada
generacion de marcas plasmadas en piezas de comunicacion.

Estas marcas abarcan un amplio y heterogéneo universo
tematico; son marcas que emiten mensajes con objetivos
especificos, valiéndose de medios de comunicacién con alcances
y caracteristicas tanto tecnologicas como econdémicas muy
diversas.

Segun la American Marketing Association, una marca es el
signo que distingue un producto o un servicio de otro. Es un
nombre, término, signo, simbolo o disefio, o una combinacion
de estos, cuya finalidad es identificar los bienes o servicios y
distinguirlos de los otros. El nombre que reciben los productos
y organizaciones es conocido como marca. Ante la necesidad
de representar visualmente tal marca, existen los logotipos,
monogamas, anagamas, isotipos, entre otros, que proporcionan
la imagen de la marca.

El disefo exitoso de una marca requiere de una planificacion e
investigacion cuidadosa antes de “bocetar” las primeras ideas.
Disenar una marca implica resolver un problema de identidad
visual. El alumno que transite este espacio curricular necesitara
utilizar toda fuente de referencia visual disponible, incluyendo
un buen conocimiento de la imagen, como asi también de las
tendencias contemporaneas, luego de atravesar las etapas de
desarrollo creativo y sentido estético.

Todas las empresas, organismos, servicios, instituciones, aunque
no comuniquen formalmente nada (a través de cualquier
medio de comunicacion), emiten continuamente mensajes a su
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alrededor. La marca plasmada en cualquier tipo de soporte es
uno de los medios prioritarios que mas utilizan las empresas
para transmitir, manifestar y mostrar al publico su identidad.

Este espacio curricular brindara las herramientas necesarias
para el diseno de una marca, reflexionando de esta forma en
la importancia de ella como identidad visual, ya sea de una
institucion gubernamental o no gubernamental, empresa,
servicio o producto. En este espacio el alumno desarrollara
saberes fundamentales para gestionar y disefar claramente
estrategias de construccion de una marca en diversos campos
institucionales y sociales, a través del uso del disefio como
herramienta estratégica, desarrollando un pensamiento
creativo e innovador con el objetivo de generar valor a las
organizaciones por medio de sus ventajas competitivas, el
disefo y la comunicacion institucional.

OBJETIVOS

« Proporcionar las bases tedricas y metodologicas para la
realizacion de una identificacion visual y la gestion de
marca para que pueda: plantear, analizar, disefar y ejecutar
proyectos de Identidad Visual.

» Alcanzar una vision y un pensamiento estratégico respecto
del diseno de marcas.

o Reforzar la identidad de la marca como uso creativo.

» Conceptualizar, desarrollar y comunicar ideas innovadoras.

» Integrar los conocimientos adquiridos en un proyecto de
trabajo integral como perspectiva proyectual del diseno.

o Desarrollar habilidades creativas que le aporten

conocimientos para la interrelaciéon con otros saberes.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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EJES QUE ESTRUCTURAN EL ESPACIO CURRICULAR
En el espacio curricular Disefio de marcas para el 4°
ano de la Educacion Secundaria en Disefo especializada
en Comunicacion Visual, se definen los siguientes ejes:

» Eje: Construccion de una marca

> Eje: Identidad Visual

FUNDAMENTACION DE LOS EJES

Eje: Construccion de una marca

El disefio de una marca va mas alla del resultado que se
obtenga como “dibujo” creado; requiere de una definicion
previa de estrategias, de una investigacion y de un estudio
minucioso de lo que debe transmitir. Una marca tiene que
cumplir principios fundamentales de coherencia, unicidad,
pregnancia, simplicidad, entre otras. En este eje se plantean
saberes relacionados al proceso de construccion de una marca,

su clasificacion y su mirada en el destinatario de esa marca.

Imagen de Marca -

Eje: Identidad Visual

Es importante que la marca disenada sea aplicada a una
identidad visual, es decir a la historia o trayectoria de la
empresa o producto y proyectos. Incluye un signo, logotipo y
elementos de soporte.
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A través de esta identidad visual se establece la definicion de
marca, especificando colores y tipografias que la componen, asi
como las lineas maestras de uso de la marca (como se puede
usar y como no se debe usar). También incluye aplicaciones de la
misma, por ejemplo para papeleria (tarjetas de visita, sobres,
membretes, facturas), para elementos de publicidad, para
vestimenta y uniformes de los empleados, para los vehiculos
de la empresa, folleteria, carteleria, arquigrafia, sefalética
interna o externa, packaging, escenografia disefio de interior,

diseno de indumentaria, entre otros.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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SABERES SELECCIONADOS PARA EL CUARTO ANO DE
LA ESCUELA SECUNDARIA EN DISENO ESPECIALIZADA
EN COMUNICACION VISUAL

Eje: Construccion de una marca

La investigacion y rescate de conceptos significativos para
realizar una marca.

Esto supone:

[0 Investigar al destinatario de la marca, sus necesidades y
objetivos.

[] Rescatarlosconceptosmassignificativosque proporcionan
la informacion necesaria para el desarrollo iconografico
de una marca.

[0 Conocery diferenciar los conceptos de: Identidad verbal,
Identidad Visual.

[] Procesar toda la informacion de la lluvia de ideas.

[ Rescatar la idea/concepto que mas se asemeja con los
objetivos a transmitir.

[0 Rescatar los ideales que deben transmitir como signo de
identidad.

[] Conocer vy aplicar los distintos elementos cromaticos de
una marca.

[0 Conocer, analizar y aplicar los coédigos tipograficos que
constituyen un signo.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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El disefio y la construcciéon de una marca y su relacion con el
destinatario.

Esto supone:

[0 Reconocer una marca como signo de identidad.

[] Conceptualizar y clasificar los distintos tipos de marcas.

[0 Comprender el lenguaje propio de una marca. I
O
[0 Conocer los distintos elementos que la construyen. 8
O
[] Entendery desarrollar el proceso constructivo del diseno. E
. - . O
[1 Analizary acentuar el diseno de la marca en su audiencia, O
sus necesidades y deseos. -
O
[] Desarrollar el proceso creativo. O)
O
Eje: Identidad Visual §
()
El conocimiento y aplicaciéon del sistema que constituye una o
identidad visual. c
Esto supone: 3
[] Describir y desarrollar la grilla de uso de color y uso ()
tipografico de la marca creada. I

[1 Describir y desarrollar los usos correctos de la Identidad

Visual en todas sus aplicaciones.

[] Disenar papeleria comercial.

[0 Analizar los medios de comunicacion idoneos para el
publico receptivo.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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[0 Aplicar el diseno de identidad visual en distintas piezas
de comunicacion e informacion.

[] Conocer los sistemas graficos que la integran.

La aplicacion de normas de identidad visual.
Esto supone:

[J Disenar y aplicar la marca en papeleria institucional:
tarjetas de presentacion, tarjeta de salutacion en fechas
especiales, carpetas etc.

[l Plantear, analizar, disenar y ejecutar proyectos de
Identidad Visual y de productos.

[] Diferenciary conceptualizar la identidad verbal (Naming)
con la identidad visual (marca + cédigos de conducta).

[0 Interpretar y aplicar las normas que rigen para la
combinacion de colores, tipografias y su combinacion.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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ORIENTACIONES DIDACTICAS

Las orientaciones didacticas son una sugerencia de formas para
abordar los distintos saberes que llevaran al alumno a poder
desarrollar un diseno de marca.

Consideramos este espacio curricular como el espacio de
formacion facilitador de la practica proyectual que define la
esencia de la practica del Disefio en Comunicacion Visual. Por
tal motivo la propuesta didactica esta basada en la construccion
del aprendizaje a través de la indagacion y reflexion teorica,
conjuntamente con la experimentacion de la practica proyectual
con trabajos enfocados en reflejar problematicas actuales del
mercado profesional.

Entendemos que debemos apostar a una formacion integral
del alumno que integre al individuo a su sociedad y a su
tiempo, proponiendo metodologias pedagdgicas que permitan
aprovechar toda la riqueza del espacio curricular.

Se sugiere plantear actividades que coloquen al alumno en una
situacion de creacion, como puede ser el disefio de una marca
para un evento escolar, la propia marca de la institucion, hasta
aquella para un comercio o empresa o servicio de la comunidad.

Imagen de Marca -

Se sugiere abordar la exploracion y clasificacion de distintas
marcas, reconociendo las diferentes tipologias de signos visuales
para la identificacion de empresas o instituciones en todos los
rubros.

iseno e

Se podra confeccionar un cuadro analitico comparativo entre las
distintas marcas para poder clasificar en Pictogramas, Diagramas
y Fonogramas. Mediante la utilizacion de material impreso
(revistas, folletos, volantes, etc.), reconocer y clasificar las
distintas marcas que correspondan a cada tipologia, tratando
de usar aquellas de buena definicion y tamano adecuado.

-D

Para abordar la construccién de una marca sugerimos trabajar
partiendo del analisis del receptor y sus necesidades,
estableciendo la mision, vision, los valores, los objetivos que
desean verse reflejados en esa marca.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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Para ello se puede partir de la investigacion de marcas
existentes, sirviendo de parametro de analisis de la identidad,
como la desarrollaron y la llevan adelante en tal aspecto.

Es oportuno el analisis del receptor, emisor, mensaje a comunicar
a través de este signo visual que se creara. La simbologia, el
comportamiento, la comunicacioén y el reconocimiento que ella
presenta y su posicionamiento en la mente del consumidor.

Sugerimos que cada tema sea abordado partiendo de los
conocimientos previos del alumno. A partir de alli la metodologia
de trabajo se sustentara en el analisis y la investigacion de la
tematica propuesta, y en una dialéctica permanente teorico/
practica que permita la produccion de piezas de comunicacion
mas ajustadas a los requerimientos de cada proyecto practico.

Para la construccion de un signo de identificacion (marca) se
puede partir del informe y el brief surgido de la investigacion
previa. Luego generar un “Brief de Intervencion” que provea,
en forma objetiva, los datos mas relevantes para generar un
proyecto de identidad visual pertinente al posicionamiento
deseado, comenzando por el disefo de la marca. Se deberan
crear alternativas sintacticas y estilisticas, y determinar su
incidencia en la semantica, trabajando en las tres modalidades
basicas de marca.

Se sugiere tener en cuenta laincidencia que tiene la marca (signo
de identificacidn) sobre todos los elementos comunicacionales
que hacen a la identidad visual de una empresa o institucion,
determinar todos los factores que participan en el proceso de
codificacion, articulacion y recordacion de los mismos.
Determinar el sistema constructivo o la forma de generacion
del signo, normalizando tamanos y colores.

Otra sugerencia es trabajar con el diseno de un signo, teniendo
en cuenta el publico destinatario y conociendo la capacidad
de transmision de significados que posee una marca. También
es importante que los estudiantes determinen los mejores
referentes conceptuales y abstractos del significado de la
empresa, servicio o producto. Que definan, ademas, los rasgos
formales que permitan transferir el concepto en una imagen

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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visual. Se debera tener en cuenta la coherencia formal del
conjunto (armonia de las partes).

También se puede trabajar con la representacion grafica
personal, sintética y reconocible de un elemento (un animal,
una planta, etc.), a partir del analisis de su forma en la realidad
y su traduccion a los elementos que debe constituir una marca.

En cuanto al manual de normas de uso de identidad visual
se sugiere trabajar con: la conceptualizacion general de la
Imagen de marca. Tipologia. Las Imagenes visuales. La Imagen
visual como representacion: imagenes iconicas, concretas
y tipograficas. Cualidades formales de la Imagen visual. El
lenguaje visual grafico.

Se sugiere, para que el alumno pueda fundamentar y realizar
los proyectos que dan solucion a los problemas de comunicacion
planteados, la incorporacion de conocimientos y habilidades
tedrico/practicas que le permitan analizar, comprender y
conceptualizar la naturaleza de la problematica especifica del
area, conjugar y sintetizar los conocimientos adquiridos en
otros espacios curriculares.

Este espacio curricular tiene estrecha vinculacion con el espacio
de comunicacion digital visual, donde se plantea la problematica
de la identidad abarcando identidad institucional e identidad
de productos, partiendo desde la generacion del concepto
identitario y llegando hasta la resolucién de los distintos
soportes de comunicacion con una aplicacion sistémica de las
constantes visuales de identidad y una articulacion discursiva
coherente.

Imagen de Marca -

iseno e
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En cuanto a la identidad visual, se sugiere realizar trabajos que
puedan dar cuenta del analisis y conceptualizacion de identidad
e imagen, de la tipologia de las modalidades de marca, los
niveles de sintesis. Analogia y abstraccion, el nivel linglistico e
iconico de la tipografia utilizada. Como asi también, al concepto
de normas y legislacién de marcas vigentes.

Dentro de las sugerencias didacticas, proponemos dar
inicio al proyecto de disefio con la etapa de la investigacion

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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y experimentacion como etapa primordial en el proceso
de desarrollo de una marca, despertando interés por la
problematica social y politica de su contexto, el trabajo en
equipo, la integracion de todos los conocimientos generados en
los distintos espacios curriculares que transitaron y que transitan
en paralelo, en este cuarto ano de la escuela secundaria de
diseno especializada en comunicacion visual.

En cuanto a la identidad visual y su aplicacion se sugiere
trabajar con Imagen visual- marca (logotipo, isotipo). Papeleria.
Indumentaria. Grafica vehicular. Grafica publica. Normativa
legal vigente. La identidad visual, el sistema visual, signos
de identidad, disefio marca, idea rectora. Uso tipografico en
la marca, diferencia entre logotipo, isotipo e isologotipo,
construccion morfoldgica de una marca, uso de color, equilibrio,
percepcion tipografica, la marca aplicada a distintos soportes,
pregnancia, sintesis.

- El Rio Atuel también es Pampeano -
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